
PREMIO <UNIMPRESA=
premio per l’innovazione 2026 – prima edizione –

REGOLAMENTO

Ar琀椀colo 1 - Premesse e Scopo del Premio
Gli obie琀�vi del Piano Strategico 2022-2027 dell’Università di Foggia includono il potenziamento 
della Terza Missione anche a琀琀raverso azioni rivolte ai propri studen琀椀 ed ex studen琀椀. Queste azioni 
prevedono la valorizzazione e il consolidamento dell’imprenditorialità e del trasferimento 
tecnologico, sia per aumentare l’occupazione e valorizzare le vocazioni dei propri studen琀椀, sia per
incrementare l'impa琀琀o sociale, economico e culturale dell'Ateneo sul territorio.

Il Premio rappresenta per l’Università di Foggia un'importante inizia琀椀va per promuovere e celebrare 
l'innovazione e s琀椀molare la collaborazione tra il mondo accademico e l’ecosistema delle imprese, e 
più in generale della community degli innovatori. L'obie琀�vo è iden琀椀昀椀care, valutare e premiare 
proge琀� più innova琀椀vi pos琀椀 in essere da en琀椀 pubblici e priva琀椀, siano essi grandi imprese, PMI, start 
up, En琀椀 Pubblici e En琀椀 del Terzo Se琀琀ore, al 昀椀ne di incoraggiare lo sviluppo di soluzioni avanzate in 
grado di esercitare un impa琀琀o tangibile e signi昀椀ca琀椀vo sulla società.

Il Premio inde琀琀o dall’Università di Foggia, sarà curato dall’Area Terza Missione e Grandi Proge琀�, ha 
l’obie琀�vo di valorizzare i diversi stakeholder che si sono dis琀椀n琀椀 nell’ambito della innovazione e 
sostenibilità (ambientale, sociale ed economica) dimostrando sia spirito di ada琀琀amento sia capacità 
di innovazione di fronte alle nuove esigenze di mercato in un mondo in rapida trasformazione ed 
evoluzione.

Ar琀椀colo n. 2 – Requisi琀椀
Possono partecipare alla compe琀椀zione tu琀� i sogge琀� giuridici, avente sede sul territorio italiano, ivi 
comprese le società in ogni forma cos琀椀tuite, le is琀椀tuzioni, gli en琀椀 pubblici, organizzazioni non pro昀椀t, 
le fondazioni, gli en琀椀 di ricerca e altri sogge琀� cos琀椀tui琀椀 in forme associa琀椀ve o similari. La 
partecipazione al Premio è esclusa per le persone 昀椀siche che agiscono individualmente.

La suddivisione dei candida琀椀 in categorie dis琀椀nte è necessaria al 昀椀ne di assicurare l'equità della 
compe琀椀zione, consentendo una valutazione precisa delle organizzazioni in relazione al loro contesto
opera琀椀vo e alle risorse a disposizione. Questa classi昀椀cazione perme琀琀e di riconoscere le reali 
competenze innova琀椀ve di ciascun proge琀琀o presentato, garantendo che ciascuna en琀椀tà venga 
giudicata in modo imparziale e con criteri adegua琀椀 alla sua scala e al suo ambito di opera琀椀vità. La 
categoria di appartenenza deve essere speci昀椀cata al momento della candidatura. 

Ar琀椀colo n. 3 – Categorie e Sogge琀� proponen琀椀
La suddivisione dei candida琀椀 in categorie dis琀椀nte è necessaria al 昀椀ne di assicurare l'equità della 
compe琀椀zione, consentendo una valutazione precisa delle organizzazioni in relazione al loro contesto
opera琀椀vo e alle risorse a disposizione. Questa classi昀椀cazione perme琀琀e di riconoscere le reali 
competenze innova琀椀ve di ciascun proge琀琀o presentato, garantendo che ciascuna en琀椀tà venga 
giudicata in modo imparziale e con criteri adegua琀椀 alla sua scala e al suo ambito di opera琀椀vità. La 
categoria di appartenenza deve essere speci昀椀cata al momento della candidatura. Per ulteriori 



de琀琀agli sul processo di presentazione delle candidature, si prega di consultare l'Ar琀椀colo 6 del 
presente Regolamento.
Le categorie individuate sono le seguen琀椀:

1. Grandi Imprese: aziende consolidate nel se琀琀ore privato, con un numero di impiega琀椀 superiore a 
250 e un fa琀琀urato annuo superiore a 50 milioni di euro, basato sui da琀椀 昀椀nanziari dell'ul琀椀mo anno 
昀椀scale concluso;
2. PMI piccole e medie imprese che non abbiano i requisi琀椀 di grande impresa. (secondo la 
Raccomandazione 2003/361/CE);
3. Start Up: imprese riconosciute secondo la norma琀椀va di riferimento (DL 179/2012, art. 25, comma 
2);
4. En琀椀 Pubblici e Terzo Se琀琀ore: en琀椀 governa琀椀vi, is琀椀tuzioni statali, locali o regionali e qualsiasi altro 
organismo pubblico, nonché organizzazioni del terzo se琀琀ore, quali, a 琀椀tolo di esempio, en琀椀 non-
pro昀椀t, ONG e fondazioni. La classi昀椀cazione di queste organizzazioni non terrà conto del numero di 
impiega琀椀 o del fa琀琀urato;

Ar琀椀colo n. 4 - Modalità di Partecipazione

- Entro il 10 marzo 2026: invio del proge琀琀o da parte dei candida琀椀 secondo le linee guida contenute 
nell’Art. 6 del presente Regolamento;
- Entro il 31 marzo 2026: comunicazione ai 昀椀nalis琀椀 via mail;
-  15 Aprile 2026: evento di premiazione presso l’Università di Foggia;

Le candidature pervenute e ritenute valide, secondo i requisi琀椀 del regolamento, verranno valutate 
dal collegio giudicante designato, in conformità con le modalità stabilite all’Ar琀椀colo 7. Dalla 
valutazione emergerà una short list di 昀椀nalis琀椀 che verranno invita琀椀 all’evento di premiazione. 
Durante l'evento, tu琀� i 昀椀nalis琀椀 riceveranno un riconoscimento, ma è importante so琀琀olineare che 
essere 昀椀nalista non equivale a essere vincitore. I nomi dei vincitori saranno svela琀椀 esclusivamente 
durante l'evento e rimarranno con昀椀denziali 昀椀no a quel momento. Ulteriori de琀琀agli sull'evento 
saranno comunica琀椀 ai 昀椀nalis琀椀 via email e di昀昀usi a琀琀raverso i canali di comunicazione dell’Università 
di Foggia.

Ar琀椀colo n. 5 – Proge琀� Innova琀椀vi e Se琀琀ori di applicazione

Il Premio ha lo scopo di valorizzare le migliori idee e soluzioni innova琀椀ve realizzate e verrà assegnato 
agli 8 migliori proge琀� innova琀椀vi, con un premio almeno des琀椀nato a ciascuna delle qua琀琀ro categorie 
di sogge琀� proponen琀椀, come de昀椀ni琀椀 nell’Ar琀椀colo 3. Si de昀椀niscono <proge琀� innova琀椀vi= quelle 
inizia琀椀ve realizzate che comportano un’innovazione signi昀椀ca琀椀va nel prodo琀琀o, nel servizio, nel 
modello di business, nei processi opera琀椀vi o nel più ampio contesto sociale. Le candidature possono 
riguardare sia l’organizzazione proponente nel suo complesso, sia uno speci昀椀co proge琀琀o o prodo琀琀o 
sviluppato internamente.
I proge琀� saranno premia琀椀 a condizione che raggiungano almeno il 60% del punteggio massimo 
o琀琀enibile. Per i de琀琀agli su criteri di valutazione e punteggio massimo o琀琀enibile, si rimanda 
all’Ar琀椀colo 7 del presente regolamento. Nel caso in cui una categoria non presen琀椀 due proge琀� che 
soddis昀椀no i requisi琀椀 per essere premia琀椀, i premi non assegna琀椀 saranno rialloca琀椀 ai proge琀� delle 
altre categorie che abbiano o琀琀enuto i punteggi più eleva琀椀. Ciò al 昀椀ne di garan琀椀re che tu琀� i premi 
vengano assegna琀椀 ai proge琀� più meritevoli, indipendentemente dalla loro categoria di 
appartenenza. È prevista l’assegnazione di menzioni speciali per quei proge琀� che si dis琀椀nguono 



par琀椀colarmente in uno dei criteri di valutazione (per i criteri di valutazione si rimanda all’Ar琀椀colo 7 
del presente Regolamento). Gli o琀琀o migliori proge琀� innova琀椀vi saranno seleziona琀椀 sulla base del 
merito e dell’innovazione, indipendentemente dal se琀琀ore di applicazione.

Ar琀椀colo n. 6 – Presentazione dei Proge琀�

Ai sogge琀� proponen琀椀 è richiesta una descrizione completa del proge琀琀o presentato, al 昀椀ne di
valutarne accuratamente il merito, l'innovazione, l'impa琀琀o potenziale e l'allineamento con gli 
obie琀�vi del Premio. La presentazione delle candidature dovrà avvenire esclusivamente a琀琀raverso la 
compilazione dell'apposito modulo online.
Per presentare il proge琀琀o è richiesto la presentazione di un documento, stru琀琀urato come indicato 
di seguito:
1. Abstract: breve sintesi del proge琀琀o che ne indichi l’obie琀�vo, la metodologia u琀椀lizzata e 
l’innovazione.
2. Obie琀�vi: una descrizione de琀琀agliata degli scopi che il proge琀琀o intendeva raggiungere, 
evidenziando i principali i risulta琀椀 raggiun琀椀, anche in relazione ai traguardi a琀琀esi.
3. Target: de昀椀nizione del pubblico o segmento di mercato a cui il proge琀琀o è dire琀琀o, con una 
spiegazione delle esigenze speci昀椀che che intende soddisfare.
4. Applicazioni: illustrazione delle applicazioni e implementazioni concrete del proge琀琀o nel contesto 
reale, evidenziando in quale ambito può trovare maggiore applicabilità.
5. Impa琀�: valutazione degli e昀昀e琀� potenziali del proge琀琀o, prendendo in esame eventuali ricadute 
bene昀椀che per il target individuato e/o eventuali incidenze nel mercato di riferimento e/o nel più 
vasto contesto socioeconomico.

L’eventuale produzione facolta琀椀va di Materiali di supporto, quale ad esempio documentazione 
complementare, proto琀椀pi, registrazioni video e qualsiasi altro materiale che possa integrare e 
approfondire la presentazione del proge琀琀o, fornendo ulteriori de琀琀agli o dimostrazioni concrete 
della sua validità, è ammesso in apposita sezione del Form: Ulteriori informazioni
.
Durante la fase di valutazione, i membri della giuria si riservano la possibilità di richiedere ai 
candida琀椀 maggiori de琀琀agli rela琀椀vi al proge琀琀o presentato, eventualmente tramite l’organizzazione 
di incontri dedica琀椀. (previa anche l’eventuale so琀琀oscrizione di accordi di riservatezza).

Ar琀椀colo n. 7 - Criteri di Valutazione

I proge琀� presenta琀椀 saranno valuta琀椀 sulla base dei seguen琀椀 criteri:

1. Innova琀椀vità: il grado di originalità e pionierismo del proge琀琀o nell'introdurre idee, tecnologie, 
modello di business o metodologie non convenzionali, nonché la potenziale rilevanza nel de昀椀nire 
nuovi standard o nell'aprire nuovi orizzon琀椀 nel campo di applicazione. Con un punteggio di 
valutazione da 1 a 6.
2. Impa琀� sul territorio: L'e昀昀e琀琀o del proge琀琀o sullo sviluppo economico e sociale del territorio, 
considerando sia gli e昀昀e琀� dire琀� come la creazione di pos琀椀 di lavoro, sia quelli indire琀� come il 
potenziamento dell'innovazione e della compe琀椀琀椀vità locale, inclusa la potenziale espansione o 
replicabilità in altri contes琀椀 simili. Con un punteggio di valutazione da 1 a 6.
3. Scalabilità: La capacità del proge琀琀o di espandersi e昀케cacemente e sostenibilmente oltre il 
contesto iniziale, ada琀琀andosi a diversi merca琀椀 o ambien琀椀 opera琀椀vi, nonché la capacità di ra昀昀orzare 
e ampli昀椀care gli impa琀� posi琀椀vi iniziali a livello locale durante il processo di espansione.



4. Sostenibilità: la coerenza del proge琀琀o con i principi di sostenibilità, considerando in par琀椀colare 
l'allineamento con i SDGs delle Nazioni Unite. Con un punteggio di valutazione da 1 a 6.
5. Creazione di valore condiviso (Public Engagement, Impa琀琀o Sociale, Parità di Genere): la capacità 
del proge琀琀o di generare valore economico che produce anche bene昀椀ci sociali, misura琀椀 in vantaggi 
tangibili non limita琀椀 ai bene昀椀ci  昀椀nanziari per le categorie più ampie di stakeholder. Con un punteggio 
di valutazione da 1 a 6.

Sarà is琀椀tuita una giuria composta da un docente di ogni dipar琀椀mento dell’Università di Foggia, che 
sarà supportata dal personale dell’Area Terza Missione e Grandi Proge琀�. In caso di ex-aequo sarà 
data priorità ai proge琀� che conseguiranno un punteggio maggiore rispe琀琀o, in primis, al criterio 1 e 
successivamente al criterio 2

Ar琀椀colo n. 8 – Premio ed Evento di Premiazione
Il Premio, che verrà assegnato nel corso di un apposito evento, non prevede alcuna ricompensa in
denaro o altri bene昀椀ci di natura economica. Ai sogge琀� che risulteranno vincitori sarà richiesto di 
esporre il proprio proge琀琀o nell'ambito dell'evento di premiazione. Questa eventualità verrà 
opportunamente no琀椀昀椀cata ai sogge琀� interessa琀椀.
Ai sogge琀� che risulteranno partecipan琀椀 sarà o昀昀erta la facoltà di partecipare a:

a) eventuali sessioni informa琀椀ve e forma琀椀ve dedicate su temi delle Agevolazioni d’impresa, 
dell’Imprenditoria, della proprietà industriale, trasferimento tecnologico, Up e Reskill e della 
collaborazione tra en琀椀 di ricerca e imprese. Inoltre, viene o昀昀erta la possibilità di realizzare 
incontri di matching 昀椀nalizza琀椀 a valorizzare ii trova琀椀 di ricerca, le tecnologie e/o le priva琀椀ve di 
proprietà dell’Università di Foggia;

b) viene o昀昀erta la possibilità di partecipare a eventuali even琀椀, even琀椀 culturali e/o interven琀椀 su 
temi lega琀椀 alla Innovazione Sociale, Digital Trasforma琀椀on (A.I., I.O.T, Open Innova琀椀on ecc.), 
Sostenibilità, Fundraising e Crowdfunding;

c) collaborazioni con l’Università di Foggia sui temi della Ricerca, Dida琀�ca, Terza Missione, 
Orientamento e Placement, Innovazione Sociale e Internazionalizzazione;

Ar琀椀colo n 9 - Tra琀琀amento dei Da琀椀 e Privacy
Il tra琀琀amento dei da琀椀 personali e delle informazioni rela琀椀ve al proge琀琀o presentato, contenute nei
documen琀椀 carica琀椀 nell’apposito form online, è e昀昀e琀琀uato in conformità con quanto stabilito 
nell'Informa琀椀va sulla Privacy, allegata al presente Regolamento e da considerarsi parte integrante 
dello stesso. I candida琀椀 sono tenu琀椀 a leggere a琀琀entamente l'Informa琀椀va sulla Privacy e a caricare 
nel form online una copia 昀椀rmata per acce琀琀azione, come condizione necessaria per la so琀琀omissione 
della candidatura. L’Informa琀椀va deve essere 昀椀rmata digitalmente e/o accompagnata da documento 
di riconoscimento legalmente valido della persona 昀椀sica che agisce per conto del sogge琀琀o 
proponente.
Con la 昀椀rma dell'Informa琀椀va sulla Privacy, il candidato esprime il proprio consenso informato e 
inequivocabile al tra琀琀amento dei propri da琀椀 personali nonché di tu琀琀e le ulteriori informazioni 
contenute nei documen琀椀 presenta琀椀, nei termini e per le 昀椀nalità ivi indicate. In assenza di tale 
documento, o qualora risultasse incompleto o non conforme, la candidatura non potrà essere presa 
in considerazione e sarà considerata nulla.

Ar琀椀colo n. 10 - Cause di Esclusione
I partecipan琀椀 che non si a琀琀engano scrupolosamente alle disposizioni stabilite nel presente 
Regolamento saranno automa琀椀camente esclusi dalla compe琀椀zione. Lo stesso tra琀琀amento sarà 



riservato a coloro che, mediante azioni illecite o non autorizzate, cerchino di interferire con il 
regolare svolgimento del concorso o, in qualsiasi modo, ne minaccino il successo 昀椀nale.

In par琀椀colare, ai candida琀椀 si impone l’osservanza delle linee guida comportamentali, elencate di 
seguito:

- non manifestare l’uso di espressioni che possano incitare a violenza, discriminazione, 
oscenità o di昀昀amazione;
- astenersi dal di昀昀ondere contenu琀椀 o昀昀ensivi, di昀昀amatori, volgari, lesivi della privacy altrui, 
contrari alle leggi vigen琀椀, nonché da materiale pubblicitario o di natura poli琀椀ca, ideologica o 
religiosa;
- rispe琀琀are il diri琀琀o d’autore, i marchi registra琀椀 e gli altri diri琀� di proprietà intelle琀琀uale;
- adempiere alle norma琀椀ve in materia di protezione dei da琀椀 personali.

Inoltre, è responsabilità del candidato assicurarsi che tu琀� i documen琀椀 siano comple琀椀, corre琀� e 
conformi alle regole stabilite e alle vigen琀椀 norme di legge. In caso di mancato rispe琀琀o di tali requisi琀椀, 
ciò comporterà l’invalidità della candidatura.

Ar琀椀colo n. 10 - Pubblicità
L’Inizia琀椀va sarà illustrata a琀琀raverso una apposita landing page dedicata dell’Università di Foggia, 
contenente il presente regolamento e il form di adesione da compilare ed inviare.
In ogni caso, l’Università si riserva di u琀椀lizzare tu琀� i canali di comunicazione che dovesse ritenere 
congrui per comunicare l’Inizia琀椀va.

Tu琀� i partecipan琀椀 avranno la possibilità di accedere al contest 昀椀nale, o琀琀enendo visibilità pubblica, 
opportunità di networking e conta琀� dire琀� con stakeholder del se琀琀ore culturale e crea琀椀vo.

Con la partecipazione al Premio i candida琀椀 autorizzano l’Università di Foggia a pubblicare una breve
descrizione del proge琀琀o, l’uso del logo e rendere noto il nome del candidato, al 昀椀ne di promuoverlo 
e farlo conoscere al pubblico, in qualsiasi forma e modo che riterrà opportuno per la di昀昀usione
dell’inizia琀椀va.


